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Vorwort

Auch 2011 war wieder ein spannendes
Jahr fUr die Tourismuswirtschaft in
Deutschland. Das Jahr war gepragt von
einer sehr guten wirtschaftlichen Ent-
wicklung, mangelnder Verlasslichkeit der
Politik und fir uns im BTW ganz beson-
ders auch von der Erstellung der Bran-
chenstatistik ,Wirtschaftsfaktor Touris-
mus“. Mit dieser Studie wurden erstmals
seit langem wieder verlassliche, bran-
chenulibergreifende Zahlen rund um den
Beitrag der Tourismuswirtschaft zur
Bruttowertschépfung und zum Arbeits-
markt erhoben.

Die Ergebnisse kénnen sich sehen las-
sen: Urlauber und Geschéftsreisende aus
dem In- und Ausland nehmen in Deutsch-
land jahrlich Guter und Dienstleistungen
im Gesamtwert von fast 280 Milliarden
Euro in Anspruch. Dank dieser Umséatze
finden hierzulande 2,9 Millionen Men-
schen und damit 7 Prozent aller Erwerbs-
tatigen einen Arbeitsplatz. Gleichzeitig
tragt der Tourismus in Deutschland allein
durch die sogenannten ,direkten Effekte”
wie Flug- und Bahntickets oder Hotel-
buchungen fast 100 Milliarden Euro bzw.
4,4 Prozent zur Bruttowertschopfung bei.

Wir hoffen sehr, dass diese beeindru-
ckenden Zahlen auch zu mehr Respekt
und Anerkennung fur diese starke Bran-
che in Politik wie Bevdlkerung flhren.

Denn unsere Branche beobachtet mit
Sorge die — gerne mit dem Deckmantel
Klima- oder Verbraucherschutz verse-
hene — Tendenz der Politik, Tourismus
kunstlich zu verteuern und zu erschwe-
ren. So trat 2011 die Luftverkehrsteuer in
Kraft, zahlreiche Kommunen treiben das
Thema Bettensteuer voran, Reisebusse
sehen sich zunehmend der Umwelt-
zonenproblematik ausgesetzt und die
versprochene Einbindung der Drittstaa-
ten in den Luftverkehrs-Emissionshandel
scheint unwahrscheinlicher als je zuvor.

Gleichzeitig erlangen relativ kleine Grup-
pen, die sich lautstark und mit Vehemenz
gegen GroBprojekte — von Stuttgart 21
Uber die Betriebsbedingungen nach dem
Landebahnbau am Frankfurter Flugha-
fen bis zum neuen Hauptstadtflughafen
BER — wehren, eine Uberdurchschnittliche
mediale Préasenz. Dabei hat nicht zuletzt
die Volksabstimmung zu Stuttgart 21
gezeigt, dass diese allseits prasenten
Gruppen nicht zwangslaufig die Mehr-
heitsmeinung widerspiegeln.

2011 stand zudem — nicht nur, aber na-
tlrlich auch fiir die Tourismuswirtschaft —
im Zeichen der politischen Umschwiinge
in Nordafrika. Entsprechend drehte sich
auch der Tourismusgipfel unter anderem
um dieses Thema. So sprach der agypti-
sche Vizeminister fur Tourismus Hisham



BTW-Prasident
Klaus Laepple

Zaazou zu den Teilnehmern und ein
Podium kiimmerte sich um die Frage,
welchen Beitrag der Tourismus zur Ent-
wicklung in Schwellen- und Entwick-
lungslandern leisten kann.

Hochkaratig besetzt war auch Uber diesen
Themenkomplex hinaus die Rednerliste.
So sprachen unter anderem die Vize-
préasidentin der Europaischen Kommission
Viviane Reding, BundesauBenminister

Klaus Laepple, Prasident
Bundesverband der Deutschen
Tourismuswirtschaft (BTW)

BTW-Generalsekretar
Michael Rabe

Dr. Guido Westerwelle und der Vor-
sitzende der SPD-Bundestagsfraktion
Frank-Walter Steinmeier im Rahmen des
15. Tourismusgipfels. Mehr als 500 Teil-
nehmer und eine auBerst positive Reso-
nanz auf die Inhalte und das Branchen-
treffen als solches stellten einmal mehr
unter Beweis, dass der Tourismusgipfel
als Plattform fUr den Austausch zwischen
Wirtschaft und Politik eine feste und wich-
tige GroBe im Kalender der Branche ist.

M

Michael Rabe, Generalsekretar
Bundesverband der Deutschen
Tourismuswirtschaft (BTW)
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